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SOBRE LA INFLACION




CONCEPTO DE INFLACION

1)

2)

Inflacion:

Aumento en el nivel general de precios (promedio).
Cuando es negativo se habla de deflacion

Proceso Inflacionario

Ritmo de crecimiento no de los precios, sino de la
inflacion. La inflacion futura es generalmente
mayor que la pasada.




NIVELES DE INFLACION

Baja
Tasa de crecimiento anual del nivel de precios
promedio por debajo del 5% (Panama, antes)

Moderada

Tasa de crecimiento > 5%, pero de un solo digito
(inferior al 10% anual) (Panama, ahora)

Alta

Tasa de crecimiento > 10% (Venezuela)
Hiperinflacion
Tasa de crecimiento de 50+% mensual
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ALGUNOS CASOS PARADIGMATICOS

HicHEST MONTHLY INFLATION BATES IN HISTORY

Month with highest Highest monthly Equivalent daily Time required

Country inflation rate inflation rate inflation rate for prices to double
Hungary July 1946 419 x 10"%% 207% 15.0 hours
Zimbabwe Mid-November 2008 T79,600,000,000% 08.0% 24.7 hours
Yugoslavia January 19694 31.3,000,000% 64.6%: 1.4 days
Cermany October 1923 29 500% 20.9% 3.7 days
Greece October 1944 13,500% 17.9% 4.3 days
China May 1949 2.178% 11.0% 6.7 days

Nores: The authors caloulated “equivalent daily inflation rate” and “time required for prices to double.”
SouvrcEs: Hungary (Nogaro 1948 Zimbabwe (authors” caleulations); Yogodavia (Petrovié , Bogetit | and Vojodevie 1000):
Cermany (Sargent 1956); Creece (Makinen 1986); China (Chou 1963).
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(ES REALMENTE LA,INFLACI(,)N UN
PROBLEMA ECONOMICO SERIO?

=

Depende:

Si la inflacion es estable e incluso baja, como era la
realidad antes en Panama, no representa mayor
problema, siempre y cuando haya algtin mecanismo
de recuperacion del poder adquisitivo perdido,

aunque no sea automatico (ajustes de salario minimo)

De hecho los paises pueden acostumbrarse a vivir
con inflacion, a través de mecanismos de indizacion
(ajustes generales de sueldos, o uso de unidades de

cuenta — caso de las UF en Chile)

Si es preocupante el proceso inflacionario, ya que
puede afectar el calculo econdomico, especialmente a

largo plazo, y afectar las decisiones de inversion
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VARIABLES QUE MIDEN LA
INFLACION

1) Indice de Precios al Consumidor (IPC)

+ Canasta de bienes y servicios (incluye bienes importados)
+ Cifras oficiales: INEC-CGR

2) Canasta Basica Alimenticia (CBA) :

+ Canasta reducida de bienes (no servicios)

+ Se usa también como indicador para medir la “linea” de
pobreza

+ Cifras oficiales: MEF; Otras cifras: ACODECO
3) Deflactor Implicito del PIB

+ No incluye una canasta identificable de bienes y servicios
+ Excluye las importaciones

3N

+ Afectado por comportamiento de servicios de exportacion (v.
gr. peajes de la Autoridad del Canal de Panama)




COMPORTAMIENTO HISTORICO DE
LA INFLACION EN PANAMA
Cuadro 13. iINDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR EN LOS DISTRITOS
DE PAMAMA ¥ SAN MIGUELITO: ARNOS 1990-2011
indice de Precios )
Octubre 2002=100 (a) “Wariacion porcentual anual
Ao Alimentos
Total Y Total Alim. y beb.
bebidas
ar.9 91,0 .. ..
89.0 93,1 1,3 2.4
90.6 96,4 1,8 3,5
91.0 96,7 0,5 0,3
922 98,1 1.3 1,5
93.1 98,7 0,9 0,5
943 99 4 1,3 0,7
95,5 100,1 1,3 0,7
96,0 1004 0.5 0.4
97.2 100,4 1,3 -0,1
98,7 1011 1.5 0,7
99.0 100,6 0.3 -0,4
100,0 100,0 1,0 -0,6
100,0 100,4 - 0,4
100,5 101,8 0,5 1.4
103,8 106, 7 3,3 4.8
106,2 108,1 23 1,3
110,7 1152 42 6,6
1204 1320 8.8 14,6
123.0 1394 22 5,6
127.6 143,6 3,7 3,0
135,1 152,0 5.9 5,8
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COMPORTAMIENTO RECIENTE DEL
IPC: LA INFLACION NO CEDE

Cuadro 1. INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR NACIONAL URBANO Y VARIACION PORCENTUAL,
SEGUN MES: ANO 2011 Y ENERO DE 2012

indice de Precios Octubre 2002=100 (a)

2011 2012
Mes Variacion porcentual Variacion porcentual
Alimentos Alimentos
anual (2011/10 anual (2012/11
Total y ( ) Total y ( )
: Alimentos ; Alimentos
bebidas ¥ bebidas ¥

Total bebidas Total bebidas

Promedio anual..................... 1347 161,8 59 59
Enero ..o 130,8 147.8 48 4.8 138,8 158,2 6,1 7.0|

Febrero..........coooooooovi. 131,3 148,5 50 52
Marzo..... . . .. 132,5 1492 55 55
Abnml 133,9 1560,3 6,3 6,1
Mayo. ... 134 4 150,9 6,4 6,1
Junio. . 1346 150,3 6,5 50
Julio. 1347 150,9 54 50
Agosto......o 135,3 1562,1 53 49
Septiembre. ... 136,3 153,8 6,1 6,3
Octubre_.......... 136,68 1546 6,1 6,7
Noviembre............................ 137,8 166,3 6,8 7,8
Diciembre........................... 1381 1574 6,3 7.5
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COMPORTAMIENTO RECIENTE DEL

COSTO DE LA CBA

AUTORIDAD DE PROTECCION AL CONSUMIDOR Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA
COSTO PROMEDIO MENSUAL DE LA CANASTA BASICA DE ALIMENTOS (CBA)
ANOS: 2007 - 2012 (Febrero)

Variacion Absoluta (B/). Variacion Absoluta (B/).
MESES |~ 2002 ALl | 200 | 20 1 208 | 207 2012 | 2011 | 2010 2009( )2008 2007 | 2012/11 | 2014/10 | 2010/09 2009/0€§ )2008/07 2007/06
Enero 201973 | 26356 | 25644 | 26125 | 230.35 | 20185 | 096 | 052 | 062 | 125 | 449 | 117 | 1617 | 712 | -48 | 3091 | 2849 | 511
Febrero | 28470 | 26306 | 255.17 | 26442 | 23402 | 20254 | 497 | -049 | -127 | 317 | 367 2164 | 789 | -925 | 3040 | 3147 | 807
Marzo 26158 | 256.13 | 262.77 | 23752 | 204.98 452 | 09 | -164 | 350 243 1045 | -664 | 2526 | 254 | 912
Abril 267.16 | 252.20 | 259.92 | 240.72 | 207.01 042 | -393 | 286 | 320 | 204 149 | -7.72 | 1920 | 3370 | 1090
Mayo 26743 | 25291 | 254.92 | 24310 | 210.05 072 | -500 | 238 | 303 1452 | -200 | 1182 | 3305 | 1278
Junio 25797 | 253.36 | 254.98 | 249.96 | 21318 046 | 044 | 007 | 686 | 314 461 | -163 | 503 | 3678 | 1619
Jio 25894 | 25538 | 25891 | 25366 | 212.76 202 | 392 | 37 | 04 356 | -353 | 524 | 4091 | 1878
Agosto 262.35 | 254.06 | 256.30 | 25744 | 21350 341 | 132 | -260 | 378 829 | -224 | -114 | 4395 | 1656
Septiembre 26850 | 252.32 | 255,62 | 255.15 | 217.82 015 | -174 | -069 | -229 | 432 1618 | -3.30 3134 | 2105
Octubre 21190 | 25358 | 25342 | 257.31 | 219.7 340 | 126 | -220 | 216 | 145 18.32 -389 | B0 | 2129
Noviembre 21803 | 260.26 | 25313 | 26132 | 222.36 613 | 668 | -029 | 400 | 309 1777 ] 713 | -819 | 3896 | 2381
Diciembre 280.69 | 263.04 | 25582 | 260.00 | 225.85 266 | 278 | 269 | -132 | 349 1765 | 722 | -418 | 3415 | 517
Promedio | 28222 | 267.26 | 25540 | 25762 | 24838 | 21260 | 401 | 1765 | 722 | 418 | 3415 | 2517 | 149 | 118 | -222 | 924 | %78 | 1573

BN, FUENTE: ACODECO.
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CAIDA EN EL PODER ADQUISITIVO

=

Cuadro 19. INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR Y PODER ADQUISITIVO
DEL BALBOA, EN EL RESTO URBANO: ANOS 2003-11

indice de Precios

Poder

Afo Octubre 2002=100 adquisitivo

(en balboas)

2003 e 100,3
2004 100,6
2005, e 1024
2006, e 105,2
2007 et 109,6
2008 . e 119,1
200 1227

126,2

133,7

1,00

0.99

0,98

0,95

0,91

0,84

0.81

0.79

0,75
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TIPOS DE INFLACION

De demanda
Exceso de liquidez >> T Demanda > Oferta
i)y Crédito excesivo del Sistema Bancario Nacional
ii) Financiamiento deficitario del Banco Central
La inflacion es un problema estrictamente monetario
Resultados: Inflacion o Déficit Comercial Creciente

Estructural
Oferta < Demanda
Problemas permanentes en paises en desarrollo

i) Tenencia de la tierra
(1) Binomio minifundio-latifundio
(2) Falta de titulos de propiedad y Escasez de crédito agricola

ii) Cuellos de botella

(1) Dependencia de insumos importados esenciales (petroleo)
2) Restricciones de divisas

(3) Limitaciones en la infraestructura (generacion de energia eléctrica)

13




TIPOS DE INFLACION

De costos

Incrementos en el costo de la planilla (por Convenciones
colectivas o Aumentos generales de salario)

Politica impositiva (Creacion de nuevos impuestos y el
Aumento o extension de los impuestos existentes)

Importada
Precios internacionales del petroleo
Inflacion de los EUA (principal socio comercial de Panama)
Erosion del poder adquisitivo del Dolar en los mercados
internacionales
Inercial
a) Papel de las expectativas de los agentes econdmicos
i) La inflacion futura es una funcion de la inflacion pasada
b) Surge cuando hay mecanismos institucionalizados de indizacion
i) Ajuste semestrales de sueldos y salarios

14
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LA REALIDAD REGIONAL

AMERICA LATINA Y EL CARIBE: TASAS DE VARIACION EN 12 MESES DEL INDICE DE PRECIOS
AL CONSUMIDOR, DEL RUBRO DE ALIMENTOS Y BEBIDAS Y DEL RESTO DE LOS
COMPONENTES, DICIEMBRE DE 2009-DICIEMBRE DE 2010

América Latina y el Caribe | : ; | | I !

Venezuela (Rep. Bol. de) j ! ! 1 I

Uruguay | !

Trinidad y Tabago
Suriname |

Rep. Dominicana |3 LA NN

Peru g

Paraguay
Panama
Micaragua
Mexico
Jamaica
Honduras
Haiti
Guatemala f§
El Salvador
Ecuador |
Costa Rica
Colombia ; i
Chile ;
Brasil [§
Bolivia (Est. Plur. de)
Argentina

R ECTE VR TR 7

5 gy

0 5 10 15 20 25 30

)

M Alimentos vy bebidas M indice de precios al consumidor % Resto de los componentes

Fuente: Comisién Econdémica para Ameérica Latina v el Caribe (CEPAL), sobre la base de datos oficiales de los paises.
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PRINCIPAL “CULPABLE” EN PANAMA:.
[ ]
Cuadro 3. INDICE DE PRECIOS AL PFOR MAYCOR EN LA REFPUBLICA Y VARIACION
PORCENTUAL, POR SECTOR: ANOS 19280-2011
indice de Precios 1987=100 (a)
Afo
Total YWariacion Importacion Industnal Agropecuano
1047 - 105.,8 112.3 726
1184 13,1 119.,5 1281 783
121,1 2.3 120,656 1324 80,8
116,5 -3,8 1144 127.,3 825
117,77 1,0 116,5 1252 93,3
1173 -0.3 114.8 1251 957
o986 -15.9 889 1062 99 6
100,0 1,4 100,0 100,0 100,0
o997 -0,3 99.0 98,9 105,7
103.,8 4.1 105,9 100,77 109,0
1079 3,9 110,7 104.8 110,3
1084 0.5 109,9 106.8 109,0
1104 1,8 112.8 1083 110,0
110,1 -0.3 114.8 1056 110.,8
1124 2.1 116,9 107.,9 113,56
1157 29 121.,5 110.,8 113,2
1182 22 126,2 112.3 111,0
115,5 -2.3 121,0 111,2 111,77
111,0 -39 114,1 107 .6 1134
1140 2.7 120,9 107 .3 1143
1240 8.8 1367 1139 115,0
120,0 -3,2 1297 111.8 115,6
1164 -3,0 123.9 1097 1147
1183 1,6 125.9 1129 1114
1235 4.4 135.1 114.8 1143
130.,5 57 149,1 116,6 114 1
1384 6,1 164 .2 1187 117,77
1458 53 1737 124 1 1251
___________________________________ 168,8 15,8 2104 138.5 129.5
___________________________________ 157.5 -6.7 180,7 139 4 140,6
___________________________________ 163,6 39 1931 1407 1433
___________________________________ 183,0 11,9 2261 1502 148.0




PRINCIPAL FACTOR DE INFLACION
IMPORTADA: COMBUSTIBLES

I Petrol prices
Unleaded, % change on a year earlier in local currency
February 2012

2 - 0 + 2 &4 6 8 10
Italy
Hungary
Poland
Latvia
Ireland
United States
Slovenia
Canada
Sweden
Greece
Luxembourg
Australia
(zech Republic
Norway
Lithuania
Belgium
Spain
Austria
Netherlands
Portugal
Finland
Denmark
Bulgaria
Britain
Germany
Japan
Switzerland
France

Sources: Automobile Association; Australian Institute of Petroleum;
Natural Resources Canada; Japanese (il Information Centre; Thomson Reuters

Pump price, February 2012, $ per litre

2.30
1.94
1.77
1.79
2.08
0.93
1.86
1.39
221
227
1.77
1.54
1.90
2.58
1.82
221
1.81
1.84
232
2:12
2.11
2.24
1.68
2:12
2.04
2.00
193

2.10

PRECIOS DE COMBUSTIBLES AL CONSUMIDOR (5/GAL)
11 a 17 de marzo

SEMANA Actual: 2012

Paises Saper Regular Diesel
COSTARICA 4.51 4.40 4.21
EL SALVADOR 4.72 4.49 4.41
GUATEMALA 4.72 4.64 4.24
HONDURAS 5.05 4.77 4.43
NICARAGUA 5.18 4.98 4.63
PANAMA 4.39 4.11 3.98
Promedio Region 4.76 4.57 4.32

En Panama se cobran $ 0.60/galon de
impuestos a las gasolinas. En
Centroamérica flucthia entre $ 0.86
(Nicaragua) y $ 1.56 (Costa Rica). No hay
mucho espacio para una politica fiscal
generosa de subsidios!
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LAS PROYECCIONES A CORTO PLAZO
NO SON FAVORABLES

PRECIO PROMEDIO MENSUAL AL CONSUMIDOR DE LAS GASOLINAS DE 91 Y 95 OCTANOS
EN LA PROVINCIA DE PANAMA: ANO 2007 - 2012

6.00

—%— Gasolina 91 Octanos

5.50 A —®— Gasolina S/P 95 Octanos

5.00 A

4.50 -

4.00 -

.50 -

3.00 -

En balboas Por Galon
W

2.50 -

2.00 -

1.50 -

1.00 —
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U.S. Gasoline and Crude Oil Prices
dollars per gallon
450

Price difference
4.00 —a— Retail regular gasoline
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F oo gt

3.50

.00

2.50

200

1.00

050
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Source: Short-Term Energy Owlook, March 2012 eia )
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RESUMEN DE OPCIONES DE POLITICA
PUBLICA

=

Opciones Elementos a Favor Elementos en Contra
1. Regulacion de precios e Inmediata e No atiende la raiz de los
e General o selectiva problemas
e En sintonia con las | ® Los costos o0 efectos de salida
expectativas de la sociedad pueden ser elevados

e No impide que las empresas
presenten agjustes de precios,
sustentados en estudios de

costos
e Genera sefiales confusas en €l
mercado
2. Congelaciéon de precios e Smilar a la regulacion de | ¢ Puede provocar escasez por
precios desabastecimiento

e Surgimiento de mercados
negros y/o contrabando
3. Reduccion generalizada e | e Rol disciplinador de precios | ¢ No hay garantias que el

importante de aranceles de las importaciones sacrificio fiscal sea transferido
e Reduce los costos de totalmente a los consumidores
produccién e intermediacion e Oposicion de los productores
e Ante cualquier afectacion de nacionales
la industria nacional se| e La experiencia del MICI en
activarian los mecanismos de los temas de defensa
defensa comercial en e MICI comercial es escasa
(salvaguardias, derechos
antidumping, derechos
compensatorios)

4. Reduccion selectiva de | e¢ Evita e desincentivo de los| e Los impactas en precios
aranceles, con excepcion de productores nacionales a serian menos claros que en la
productos sensitivos + invertir a mediano plazo en su reduccion generalizada
ampliacion de los volumenes actividad
y paticipantes de los| e Romperia e ciclo que las
contingentes arancelarios importaciones son controladas

por |os propios productores

19
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RESUMEN DE OPCIONES DE POLITICA
PUBLICA

Opciones
Intervencion del Estado en la
comercializacion directa de
productos (IMA vy el Programa
Compita)

Elementos a Favor
El programa puede focalizarse
geograficamente y privilegiar
areas de menores ingresos
Puede ser selectivo en cuanto
alos rubros que abarca

Elementos en Contra
Competencia dedleal del
Estado contralos particulares
Es una forma dismulada de
subsidio, que luego es dificil
de eliminar

Construccion de mercados de

Reduce los margenes de

El impacto no es a corto plazo

abastos adicionales intermediacion Si no se garantizan volumenes
(periféricos) Aumenta las opciones a los adecuados, 10s precios pueden
consumidores no ser inferiores a de los

supermercados
Restricciones a las Aumenta, en el corto plazo, la Refuerza d sesgo

exportaciones

ofertainterna

antiexportador

Sin politicas de contencién de
precios puede ser inefectiva
Se pueden afectar relaciones
comerciales

Creacion de un fondo de
estabilizacion de los
combustibles

Permite atenuar shocks
exoégenos
Es usado por varios paises en
laregion

Existe un mecanismo similar
en €l caso de latarifa eléctrica
(gjustes semestral es)

Debe aportarse un
semilla’

S la tendencia del precio
internacional es a aza se
requerira dotar de mayores
recursos a fondo

Cuando la tendencia se
revierta a la baa, habra
presiones politicas para que
los precios a publico se
reduzcan en vez de
reconstituir los recursos

"capital

20
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EL AJUSTE A LA REALIDAD ACTUAL
DE INFLACION MODERADA

+ Politica Ptiblica: Incentivar una mayor oferta
+ Produccion nacional

+ Disehar sistemas de precios en cadenas agroalimentarias que
incentiven una mayor oferta

+ Condicionar las ayudas estatales a requisitos de desempeho en
términos de volumenes y precios

+ Apertura de mercados (a través de TLC’s) que incrementen la
presion competitiva de las importaciones

+ Accionar de la ACODECO

+ Continuar la vigilancia en el mercado para combatir practicas
monopolisticas y seguir difundiendo informacion de precios

+ Papel de los Consumidores

+ Consumo inteligente
+ Manejar informacion (COMPARAR antes de COMPRAR)

21




PROYECCIONES
INSTITUCIONALES DE LA
ACODECO PARA EL 2012
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PROYECCIONES =
INSTITUCIONALES PARA EL 2012

Fortalecimiento de las siguientes areas:

1. Adecuacion Legal: Reglamentacion

del Arbitraje de Consumo
Modificacion a la Ley 45 de 2007

2. Mejora de la Calidad Interna:
Proceso de gestion de calidad ISO
9001

3. Comunicacion: Diversificacion de
las lineas de comunicacion




IMPLEMENTACION DEL ad

ARBITRAJE DE CONSUMO

*Beneficios
*Voluntario
*Gratuito para ambas partes (consumidor
y empresa)
*Rapido
*Los agentes econdmicos podran adherirse
previamente (tendran un distintivo)
*La adhesion previa puede ser vista como
una practica de responsabilidad social
empresarial
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MODIFICACIONES A LA LEY 45: o

COMPETENCIA

*Notificacion = Obligatoria para las

Concentraciones Econdmicas
*Se dictara una resolucion que indicara
cuales seran los umbrales correspondientes
para la verificacion obligatoria

*Decision de Practicas Monopolisticas en

Sede Administrativa
*Es la corriente internacional
*Tardia en procesos judiciales

25




MODIFICACIONES A LA LEY 45: o

" PROTECCION AL CONSUMIDOR

Obligaciones del Proveedor

Incluir dentro del precio todos los cargos o

comisiones (se exceptiian los impuestos)

Deben aceptar Dbilletes de cualquier
denominacion

Sobre Temas Inmobiliarios

Mecanismo para que el consumidor reciba de

vuelta sus abonos en caso de no construccion

de la obra

Responsabilidad solidaria entre promotores y

constructores

Revision previa obligatoria de contratos

modelos

26




MODIFICACIONES A LA LEY 45: o

" PROTECCION AL CONSUMIDOR

Proceso de Verificacion/Investigacion
Facultad para sancionar directamente con
boletas aquellas faltas encontradas que no
tienen mayores criterios de evaluacion o de
discusion
Contra esta sancion se puede interponer el
recurso de apelacion

Faltas para sancion “inmediata”:

- Productos vencidos

- Productos sin fecha de vencimiento, o con fecha de
vencimiento no entendible

- Balanzas descalibradas

27




MEJORAS EN EL AMBITO DE

CALIDAD DEL SERVICIO

. Implementacion de ISO 9001 en Varios
Servicios:

» Decision de Quejas
- Metrologia

e Creacion de la Unidad de Atencion al
Usuario

- Sistema Informatico de Digitalizacion
y Seguimiento de Expedientes

» Innovacion de Reportes Estadisticos

- Consultas interactivas via web (precios,
quejas)

- Captura en tiempo real de precios

28
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MEJORAS EN LA COMUNICACION

e Diversificacion de las lineas de
comunicacion

- Fortalecimiento de los programas Acodeco
en tu Comunidad y Consumidores

Vigilantes

» Facebook - ACODECO PROTEGE (Mejorar
plataforma)

» Twitter - @Pedro_Meilan (Contestar

Consultas en no mas de 3 Dias Habiles)
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AUTORIDAD DE PROTECCION AL CONSUMIDOR
Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA (ACODECO)

Gracias!

OSCAR GARCIA CARDOZE
Director Nacional de Libre Competencia
(ogarciac@acodeco.gob.pa); 510-1364, 6673-0655

Ciudad de Panama, 28 de Marzo de 2012




