
Productos de Mayor

Consumo Popular

www.acodeco.gob.pa

Costo de la Canasta Popular, según consumo mensual para una  familia de
aproximadamente cuatro miembros, durante la primera  semana de noviembre 2008 

BUSCA EL MEJOR PRECIO EN LA FRANJA VERDE

NOTA:  Los precios de venta al consumidor se encuentran sujetos a cambios sin previo aviso

FUENTE:  ACODECO

B u s c a  t u  M e j o r  P r e c i o  e n  l a  f r a n j a  v e r d e  

P rod u ctos
L ech e en  p o lvo
L ech e evap orad a
L ech e fresca  grad o  " A "
Q u eso  am arillo
B ab illa
P o llo  lim p io
C orv in a
P orotos
A rroz d e p rim era
P an  m old e
M acarrón
A ceite  veg eta l
S a lsa  d e tom ate
A zú car
H u evos em p acad o s

S e c t o r S u p e r m e r c a d o C o s t o  m á s  
b a j o  ( B / . )

R e y ,  B o m b e r o 1 4 1 .7 9
E l  M a c h e t a z o ,  S a n t a  A n a 1 3 2 .9 0
S u p e r  9 9 ,  L a  C u c h i l l a 1 4 5 .6 5
E l  M a c h e t a z o ,  C a l id o n ia 1 3 5 .7 9
C a s a  d e  l a  C a r n e ,  E l  C a n g r e j o 1 4 6 .7 5
R e y ,  V ía  E s p a ñ a 1 4 9 .6 1
R ib a  S m i t h ,  B e l l a  V i s t a 1 6 3 .4 4
R ib a  S m i t h ,  T r a n s í s t m i c a 1 6 3 .9 5
S u p e r  9 9  B e th a n ia 1 5 2 .2 3
S u p e r  9 9 ,  E l  D o r a d o 1 4 2 .8 8
S u p e r  9 9 ,  T u m b a  M u e r to 1 4 8 .8 9
R e y ,  E l  D o r a d o 1 5 3 .0 1
S u p e r  9 9 ,  V i s t a  H e r m o s a 1 4 8 .4 9
G a r z ó n ,  P la z a  Á g o r a 1 4 1 .0 2
R e y ,  1 2  d e  o c t u b r e 1 4 9 .0 9
S u p e r  9 9 ,  S a n  F r a n c i s c o 1 5 4 .5 0
S u p e r  9 9 ,  V ía  P o r r a s 1 5 1 .6 2
C a s a  d e  l a  C a r n e ,  V ía  P o r r a s 1 4 5 .6 1
R e y ,  C a l l e  5 0 1 4 8 .7 1
S u p e r  9 9 ,  C h a n i s 1 4 8 .0 9
S u p e r  9 9 ,  C h a n i s 1 5 0 .8 7
R e y ,  C h a n i s 1 4 9 .5 7
S u p e r  9 9 ,  L o s  P u e b l o s 1 4 5 .0 3
S u p e r  9 9 ,  P e d r e g a l 1 4 4 .8 3
S u p e r  9 9 ,  P l a z a  T o c u m e n 1 4 4 .4 0
S u p e r  X t r a ,  J u a n  D ía z 1 3 8 .5 4
S u p e r  X t r a ,  L a s  A c a c ia s 1 2 9 .1 7
S u p e r  X t r a ,  L o s  P u e b l o s 1 3 4 .4 9

P u e b lo  N u e v o

S a n  F r a n c i s c o

P a r q u e  L e f e v r e

J u a n  D í a z

S a n t a  A n a

C a l id o n ia

B e l la  V i s t a

B e t h a n ia

S ec to r S u p e rm e r c a d o C o sto  m á s  
b a jo  (B /.)

S u p e r  9 9 , L a  D o ñ a 1 4 8 .2 7
E l M ac h e ta z o , P u n ta  d e l E s te 1 3 7 .1 8
S u p e r  X tr a , 2 4  d e  D ic ie m b r e 1 3 0 .3 0
S u p e r  9 9 , L as  C u m b re s 1 4 2 .6 9
S u p e r  9 9 , L o s  A n d e s 1 4 4 .7 4
S u p e r  9 9 , S a n  M ig u e lito 1 4 1 .5 2
S u p e r  C e n tro  E l F u e rte 1 3 0 .9 3
E l M ac h e ta z o , S a n  M ig u e li to 1 4 3 .6 6
R ey , M illa  8 1 5 1 .8 9
R e y, V il la  L u c re 1 5 0 .5 5
S u p e r  X tr a , O jo  d e  A g u a 1 2 1 .6 3
S u p e r  X tra , P an  d e  A z ú c a r 1 2 2 .3 5
E l M ac h e ta z o , N u e v o  A rra ijá n 1 3 1 .2 0
E l T a jo n a z o , N u e v o  A rra ijá n 1 3 5 .2 1
E l T a jo n a z o , V a c a m o n te 1 3 4 .2 6
R ey , V is ta  A le g r e 1 4 6 .1 2
S u p e r  X tr a , A r r a ijá n 1 2 2 .8 5
S u p e r  9 9 , L a  C h o r r er a 1 5 0 .9 4
E l P u eb lo  N o .1 , a l la d o  d e  E D E M E T 1 3 9 .8 3

E l P u eb lo  N o . 2 , fre n te  a l M e rca d o  
P ú b lic o 1 3 9 .8 3

L a  P ro sp e rid a d  N o . 1 1 4 1 .2 1
R e y, L a  C h o rre ra 1 4 8 .0 7
S u p e r  X tr a , L a  C h o r re r a 1 2 3 .7 0

A r r a ijá n

L a  C h o r r e r a

T o c u m e n  y             
2 4  d e  D ic iem b r e

S a n  M ig u e lito


