AUTORIDAD DE PROTECCION AL CONSUMIDOR Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Departamento de I nformacion de Preciosy Verificacion

ANALISISDE PRECIOSAL CONSUMIDOR DE ALGUNAS CARNESDE POLLO EMPACADAS
OBTENIDOSEN DIVERSOS SUPERMERCADOSEN LOS CORREGIMIENTOS DE JUAN DIAZ
Y TOCUMEN, EL 10DE MAYO DE 2011

| ANTECEDENTES!

1. CarnedePollo

A lahorade la compra, se pueden encontrar diferentes formas de presentacién. Las aves comercializadas para
cocinar ya estén desvisceradas, aunque se pueden adquirir limpias, conservado los menudillos (higado,
corazén y mollgja). Otra opcidn es adquirir piezas carnicas sueltas, aunque en este caso hay que tener en
cuenta que la carne es més perecedera que si se presenta el ave enteray cubierta por lapiel.

Un buen g emplar de pollo fresco debe presentar las patas de un color amarillo claro, con escamas pequefias, y
lapiel no debe estar pegajosa, sera bastante lisay tersa, de color uniformey sin manchas. Debe tener el cuello
fuerte, los muslos gruesos y redondeados y la pechuga anchay rolliza. El ojo brillante y poco hundido en la
Orbita. La presencia de reflejos violetas o verdosos en la carne, €l oscurecimiento del extremo de las alas, asi
como la decoloracion verdosa arededor del cuello, son claros sintomas de que la carne no es muy fresca.
Podemos encontrar los pollos en las carnicerias con cabezay patas.

Unavez en el hogar, se recomiendaretirar en primer lugar €l plastico, con el que frecuentemente se envuelven
y sustituirlo por papel de auminio, si no se va a preparar inmediatamente. El pollo sin eviscerar se mantiene
durante poco mas de 24 horas. Crudo y eviscerado no debe permanecer mas de dos dias en lanevera. Si esta
cocinado se puede guardar tres o cuatro diasy S se congela, puede guardarse hasta 6 meses. El caparazon y
las alas del pollo se pueden congelar y ser utilizados en otra ocasion para hacer caldosy sopas.

[l OBJETIVOS:

La presente recopilacion de precios de venta al publico tiene como objetivo informar a consumidor sobre las
marcas y los precios existentes en el mercado local, a momento de efectuar su compra. Por tal motivo, la
ACODECO recopilé € dia 10 de mayo de 2011, precios de venta a publico de algunas carne de pollo
empacados, obtenidos en diversos supermercados de Juan Diaz y Tocumen.

Il METODOLOGIA

Se ha utilizado la técnica de muestreo no probabilistico de juicios, en la cual con base en la experiencia en
visitar los locales (0 cadenas) comerciales, a igual que el conocimiento de las marcas, se ha hecho una
eleccion empirica.

Lasvariables consideradas fueron:

» Producto

» Sector (Juan Diaz y Tocumen)

» Supermercados (9)

>

Precios de Ventaa consumidor por libra

Super mer cados visitados:

Juan Diaz Tocumen
Xtra, Ciudad Radial Super 99, LaDofa
Xtra, Los Pueblos Xtra, 24 de Diciembre
Super 99, Entrada de Pedregal El Machetazo, Puntadel Este

Super 99, Los Pueblos
Super 99, Plaza Tocumen
El Machetazo, Metro Mall
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IV ANALISISDE PRECIOS

El cuadro siguiente revela los supermercados que tienen los precios mas bajos y mas altos, con € fin de
mostrar las diferencias que hay entre uno y otro producto para brindarle a consumidor la mejor opcién de

compra.

Carne de Pollo Empacada

Producto por Marca

Producto / Sector / Supermercado

Precio Precio
mas Bajo Super mer cados masAlto Super mer cados
Juan Diaz
Empacados de la Casa -
Pechuga- Ib. 1.48 |Xtra, Ciudad Radial 1.56 _|El Machetazo, Metro Mall
Tocumen
D€l Dia- Super 99, LaDofay
Pechuga - Ib. 1.81 |Xtra, 24 de Diciembre 1.84 |El Machetazo, Punta del este
Dedl Dia-
Encuentro - Ib. 1.44 |Xtra, 24 de Diciembre 1.45 |Super 99, LaDoiia

V OBSERVACIONESAL CONSUMIDOR?

O Al realizar su compra de pollo en cualquier establecimiento comercial observe el color que tiene el

producto.

O Observes laspiezasdepollo estan debidamente identificadas.

O Verifiquequee pesoy el precio se encuentren en un lugar visible.

2 Revista Consumer



AUTORIDAD DE PROTECCION AL CONSUMIDOR Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Departamento de | nformacién de Preciosy Verificacion

PRECIOSDE VENTA AL CONSUMIDOR DE CARNE DE POLLO EMPACADA,
OBTENIDOSEN DIVERSOS SUPERMERCADOS DE LOS CORREGIMIENTOS DE JUAN DIAZ Y TOCUMEN,
EL 10 DE MAYO DE 2011

Sector / Supermercado / Precio de Venta al Consumidor en Balboas

JUAN DIAZ TOCUMEN
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CARNE DE POLLO EMPACADA
TOLEDANO
PECHUGA:
Entera Ib. | -[1so] -[1so] -| 189 1.89] 189 0.00] 0.00] 1.80] -] 1.89] 1.89] 1.89] 0.00] 0.00
ENCUENTRO:
Con Pid b. | -[143] [14as] [ 143 143] 143] 000] 000 1.43] | | 143 -[nA[Na
MUSLO:
Con Pid b. | -[1so] | | - vsd 189] 189 0.00] 000 178] | | 178[ 1.89]-011]-582
OTROS;
MudoEncuentro | Ib. | -l 10| -|1s0] .| 150] 150] 150f 000l 000 | | [ | -] | -
Pollo Picado b. | -{1ss| | | -[156] 1.56] 156| 0.00] 000 1.56] | -l 1.56] 1.56] 0.00] 0.00
1/2 Pollo Picado 163  -|163] | 163 163 163] 000[ 000] -| [ 163 163] 1.63] 0.00] 0.00
MELO
PECHUGA:
Entera b | | | i iz arel [nalnal | ] 4 A | | -
MUSLO:
Con Pid b. | -[178] [178] | 178 1.78] 178 0.00] 000 -] 1.78] 1.78] 1.78] 1.78] 0.00| 0.00
OTROS;
Ala lb. | -|158] -| 185 -| 185| 1.76| 1.85|-000|-486] -| 1.85| 1.85| 1.85| 1.85| 0.00| 0.00
MusloEncuentro | Ib. | -[150]  -[1.50]  -| 1.50| 1.50] 1.50] 0.00 0.00] | 1.50] 1.50] 1.50| 1.50| 0.00] 0.00
1/2 Pollo | 1s6] | 156 -] 1.56] 1.56] 1.56] 0.00] 0.00] 1.56] | | 1.56] 1.56] 0.00] 0.00
EMPACADOS DE LA CASA:
(Machetezo, Rey, 99- Premium Select,
Xtra-Deli carnes, Casa dela Carne
Encuentro Ib. | 120 -l 126] | | - 123| 1.26-003[-238| -| -| 1.26| 1.26| 1.26| 0.00] 0.00
MusoEncuentro | 1b. | -| 13| | | 138 152|-014]-021) | -| 1.38] 1.38] 1.38] 0.00] 0.00
Muslo lb. | 152 -l 1s6| -| | - 154| 156|-002-128] - - 156[ 1.56] | N.ANA.
Pechuga lb. | 148] -l 1s6| -| | {152 156[-004]-256| - | A | | - -
Alas b. | - -|ase| | | - 1s6| 161]-005[-311] - -| 1.56| 1.56| 1.56| 0.00] 0.00
Pescuezosinpid | Ib.| | Jos| | | oso| osol 000l 0o | -] os0] 0.80] 0.80] 0.00] 0.00
DEL DIA
PECHUGA:
Entera Ib. | [ 181] 184] 1.84] 1.84] 1.84] 1.83] -[nA|NA| 184] 18] 184 183 -|[nA[NA.
ENCUENTRO:
Con Pid b. | -[14a] | 15| {145] -[na|NA[145] 144 [ 145] -|nA[NA
MUSLO:
Con Pidl b. | | [ 184] 184] 184] 184 184] -[naA|[NA[184] | 18] -|nA[NA
OTROS;
Ala b. | | | 189| 180 1.8 1.90] 1.89] --[naA[NAf [179] 179] -|NA[NA.
MusloEncuentro | Ib. | -[150]  -[ 150 | 1.50f 1.50] | N.A|N.AJ 150 1.50] 150 1.50] | N.A.| N.A.
1/2_Pollo Picado | ass| | 156 156] | 16| [ NA[NAJ 55| | 185 [ NA[NA.

Nota: Estos monitoreos reflgjan Gnicamente una comparacion de precios, no asi € servicio que preste €l agente econémico ni la calidad
delos productos. Estos precios pueden variar desde el momento en que se realizé el monitoreo y su fecha de publicacién.

(-): No habia el producto a momento del monitoreo.
(--): No Hay Precio Promedio

N.A.: No Aplicable
Fuentee ACODECO

Miembro de CONCADECO (Consgjo Centroamericano de Proteccion al Consumidor).
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