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10w - 30 ¼ galón 2.95 4.30 3.90 4.60 3.95 2.70 5.00 2.70 5.00
15w - 40 ¼ galón 3.10 4.10 4.00 - 3.95 2.80 5.25 2.80 4.10
20w - 50 ¼ galón 3.00 4.10 3.90 4.60 3.95 2.75 3.25 2.75 4.60
HDX 40 ¼ galón - - - - 3.70 2.45 - 2.45 3.70
HDX 50 ¼ galón - - - - - 2.45 - 2.45 2.45
Oil 40 ¼ galón 2.65 3.80 3.90 4.05 - - - 2.65 4.05
Oil 50 ¼ galón 2.65 4.00 - 4.05 - - 2.65 4.05

ATF ¼ galón 3.15 4.30 4.15 5.95 3.95 2.80 4.50 2.80 5.95
Líquido de baterías  16 onzas 0.75 1.50 0.86 1.25 - 0.85 1.50 0.75 1.50
Líquido de freno  12 onzas 1.90 3.65 1.85 2.30 - 1.50 2.80 1.50 3.65
Coolant ¼ galón 2.25 4.20 - 1.90 - 2.00 2.00 1.90 4.20
Power stering 12 onzas 2.55 - 2.05 2.25 - 1.75 - 1.75 2.55
Power stering 16 onzas - 5.25 - - - 1.80 3.00 1.80 5.25
Motor fuera de borda Pinta 2.25 3.30 2.25 - 2.70 - - 2.25 3.30
Tratamiento para diesel ¼ galón 3.75 - 2.05 - - - - 2.05 3.75
Tratamiento para gasolina ¼ galón 2.00 - 2.05 3.00 - - 2.00 2.00 3.00
Grasa de tubo ¼ galón 2.40 3.00 - 3.00 - - - 2.40 3.00

               Los precios de venta al público se encuentran sujetos a cambios sin previo aviso.
               No incluye ITBMS ó 5%.
(-): Productos no disponible al momento de la recopilación de datos.
(1):  Tratamiento de diesel y gasolina importado, marca Mobil
FUENTE:  ACODECO

AUTORIDAD DE PROTECCIÓN AL CONSUMIDOR Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Departamento de Información de Precios y Verificación

PRECIOS DE VENTA AL PÚBLICO DE ALGUNOS ACEITES Y LUBRICANTES  DE MOTOR,  PARA VEHÍCULOS, OBTENIDOS EN DIVERSAS 
ESTACIONES DE COMBUSTIBLE EN LAS RUTAS DE  TRANSÍSTMICA Y TUMBA MUERTO EN LA CIUDAD DE PANAMÁ, AL 15 DE ABRIL 

DE 2010

Vía Simón Bolívar (Transístmica)
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Ruta  / Concesionario  (Precio de venta al público en Balboas)

ACEITE DE MOTOR

OTROS PRODUCTOS

NOTA:  La presente recopilación de datos refleja únicamente el precio de venta al público, no así la calidad del producto ni el servicio que ofrezca cada establecimiento comercial.
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