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AUTORIDAD DE PROTECCIÓN AL CONSUMIDOR Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA 
Departamento de Información de Precios y Verificación 

 
 

ANÁLISIS DE PRECIOS DE VENTA AL CONSUMIDOR DE ALGUNAS MARCAS DE VINAGRE, 
OBTENIDOS EN DIVERSOS SUPERMERCADOS DE LOS CORREGIMIENTOS DE                             

PARQUE LEFEVRE Y SAN FRANCISCO, EL 13 DE JULIO DE 2012 
 
 
 

I. BREVE HISTORIA 1 

El vinagre es un líquido miscible en agua, con sabor agrio, que proviene de la fermentación acética del vino y 
manzana. El vinagre contiene una concentración que va de 3% al 5% de ácido acético en agua . Los vinagres 
naturales también contienen pequeñas cantidades de ácido tartárico y ácido cítrico. 

El empleo del vinagre en gastronomía es posible que esté ligado al comienzo de la elaboración de bebidas 
alcohólicas, en aquellos tiempos es posible que alguien se diera cuenta de lo adecuado de su empleo como 
conservante. El primer testimonio escrito del empleo del vinagre viene del Imperio romano. 

Se utiliza principalmente junto con el aceite para aliñar verduras y vegetales en las ensaladas. El vinagre es una 
pieza clave en los escabeches, los marinados y los encurtidos, se emplea en éstos como un conservante ya que 
ralentiza los efectos de la putrefacción alimenticia. Se suelen emplear los vinagres aromatizados con diferentes 
hierbas, tales como eneldo, estragón, romero o tomillo; existen también los de ajo. 

 
II. OBJETIVO  

 
La presente recopilación de precios de venta al público tiene como objetivo informar al consumidor sobre las marcas 
y los precios existentes en el mercado local, al momento de hacer su compra.  Por tal  motivo, la ACODECO 
recopiló el día 13 de julio de 2012, precios de venta al público de algunas marcas de vinagres obtenidos en diversos 
supermercados del distrito de Parque Lefevre y San Francisco. 

 
 

III. METODOLOGIA 
 
Se ha utilizado la técnica de muestreo no probabilístico de juicios, en la cual con base en la experiencia de visitar los 
locales (o cadenas) comerciales, al igual que observar las marcas se ha hecho una elección empírica. 
 
Las variables consideradas fueron: 
 

 Producto   Presentación   Precios de venta al consumidor 
 Sector (Parque Lefevre y San Francisco)  Supermercados (7) 

 
Supermercados visitados: 

 
Supermercados 

San Francisco Parque Lefevre 
 Super 99, Cerca de Atlapa  Super 99, Chanis 
 Super 99, Entrada Vía Porras  Super 99, Portobelo 
 Rey, Calle 50  Rey, Chanis 
 Casa de la Carne, Vía Porras  

                                                 
1  www.clubbdelamar.org/historia-atun.htm 
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IV. PRECIOS MÁS BAJO Y MÁS ALTO 
 
El cuadro siguiente revela los supermercados que tienen los precios más bajos y más altos, con el fin de mostrar las 
diferencias que hay entre uno y otro producto para brindarle al consumidor la mejor opción de compra. 
  

Balboas Supermercados Balboas Supermercados

Precio más bajo 0.99 Rey, Chanis 0.94 Casa de la Carne, Vía Porras

Precio más alto 1.05
Super 99, Chanis y                               
Super 99, Portobelo 1.05

Super 99, Cerca de Atlapa y             
Super 99, Entrada Vía Porras 

Precio más bajo 1.05
Super 99, Chanis y                               
Super 99, Portobelo 1.02 Casa de la Carne, Vía Porras

Precio más alto 1.09 Rey, Chanis 1.09 Rey, Calle 50

Precio más bajo 1.45 Super 99, Portobelo 1.45 Super 99, Cerca de Atlapa  

Precio más alto 1.65 Rey, Chanis 1.52 Super 99, Entrada Vía Porras

Proluxsa - Natural oscuro - envase plástico - 32 oz.

Aroma - Natural oscuro - Botella envase - 16 oz.

Musselman's - Natural blanco - Botella 32 oz.

Producto por Marca 
Vinagre

Parque Lefevre San Francisco

   
  
 
 

V. RECOMENDACIONES AL CONSUMIDOR:   
 
Manténgase siempre atento al momento de realizar sus compras.   Para hacer una buena elección del producto debe 
considerar: 

 
 Las condiciones sanitarias del establecimiento donde realiza sus compras. 
                                                         
 Compare los precios, marca, peso y calidad  de los productos similares a fin de 

encontrar una mejor opción de compra. 
 
 No sea un consumidor impulsivo, compre lo que necesite y no se deje manipular 

por otras personas. 
 

 Busque la fecha de expiración del producto. 
 

 
 
 



PROLUXSA: 

Envase Plástico 8 oz. 0.46 0.46 0.46 0.46 0.46 0.46 - 0.43 0.45

Envase Plástico 16 oz. 0.60 0.65 0.63 0.63 0.65 0.65 0.63 0.59 0.63

Envase Plástico 32 oz. 1.05 1.05 0.99 1.03 1.05 1.05 0.99 0.94 1.01

Galón    1 galón 3.59 3.39 3.69 3.56 - - - -  --

AROMA:

Botella-envase 4 oz. 0.46 0.46 0.46 0.46 0.46 0.46 - 0.44 0.45

Botella-envase 8 oz. 0.65 0.65 0.65 0.65 0.65 0.65 0.65 0.60 0.64

Botella-envase 16 oz. 1.05 1.05 1.09 1.06 1.05 1.05 1.09 1.02 1.05

Botella-envase 32 oz. 3.59 3.39 3.69 3.56 - - 3.69 - 3.69

LA DOÑA:

Envase Plástico 8 oz. 0.45 0.45 - 0.45 0.45 0.45 - - 0.45

Envase Plástico 16 oz. 0.65 0.65 - 0.65 0.65 0.65 - - 0.65

Envase Plástico Moderno 8 oz. 0.45 0.45 - 0.45 0.45 0.45 - - 0.45

Envase Plástico Moderno 32 oz. 1.09 1.09 - 1.09 1.09 1.09 - - 1.09

BATURRO:

Envase Plástico 8 oz. - - 0.48 0.48 - - - 0.50 0.50

Envase Plástico 16 oz. - - 0.53 0.53 - - 0.55 0.70 0.63

Envase Plástico 32 oz. - - 1.05 1.05 - - 1.05 0.99 1.02

GOYA

Envase Plástico 16 oz. 0.99 0.99 - 0.99 - 0.99 - - 0.99

MAGIC TIME

Envase Plástico 16 oz. - 0.95 - 0.95 0.95 0.95 - - 0.95

MUSSELMAN'S:

Botella (White destiled) 16 oz. 0.95 0.99 - 0.97 0.99 0.99 1.65 - 1.21

Botella (White destiled) 32 oz. 1.45 1.59 1.65 1.56 1.52 1.45 - - 1.49

HEINZ:

Botella-envase 16 oz. - - -  -- - 1.49 1.49 1.40 1.46

Botella-envase 32 oz. - - -  -- - 2.25 2.49 - 2.37
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AUTORIDAD DE PROTECCIÓN AL CONSUMIDOR Y DEFENSA DE LA COMPETENCIA
Departamento de Información de Precios y Verificación

PRECIOS DE VENTA AL CONSUMIDOR DE ALGUNAS MARCAS DE VINAGRES,                         
OBTENIDOS EN DIVERSOS SUPERMERCADOS DE LOS CORREGIMIENTOS DE                         

PARQUE LEFEVRE Y  SAN FRANCISCO,  EL 13 DE JULIO DE 2012
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VINAGRE NATURAL OSCURO:

1
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Sector / Supermercado / Precio de Venta al Consumidor en Balboas 

SAN REMO:

Botella-envase 500 ml. 0.99 1.25 - 1.12 - 1.55 - - 1.55

Botella-envase 1,000 cm3  - 1.75 - 1.75 - 1.75 - - 1.75

DOS ANCLAS (Alta Vía)

Envase 500 cc. 1.59 1.59 - 1.59 - 1.59 - - 1.59

ALESSI

Aceto Balsámico 250 ml. 3.40 3.40 - 3.40 3.40 - 3.36 3.08 3.28

Aceto Balsámico Bianco 250 ml. 3.40 3.40 - 3.40 3.40 - 3.36 - 3.38

                      PROLUXSA

Balsámico 16 oz. 3.05 3.05 - 3.05 - - - -  --

CARBONELL

Tinto 350 ml. - - 2.99 2.99 - 3.09 2.99 - 3.04

Bálsamico 350 ml. - - 3.69 3.69 - - 3.69 - 3.69

Vinagre de jeréz 250 ml. - - 2.99 2.99 - - 2.99 2.93 2.96

Vinagre de vino blanco 350 ml. - - 2.79 2.79 - 2.87 2.79 3.29 2.98

Blanco con estragon 350 ml. - - -  -- - 3.59 - 3.29 3.44

Blanco con ajo 350 ml. - - -  -- - 3.45 - 3.29 3.37

Fuente:  ACODECO

Miembro de CONCADECO (Consejo Centroamericano de Protección al Consumidor). 

Nota: Estos monitoreos reflejan únicamente una comparación de precios, no así el servicio que preste el agente económico 
ni la calidad de los productos.  Estos precios pueden variar desde el momento en que se realizó el monitoreo y su fecha de 

( -): No había el producto al momento del monitoreo.

(--): No hay precio promedio.

N.A.: No aplicable.

OTROS VINAGRES

VINAGRE DE VINO:
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