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ACODECO verificó contenido neto de tunas y sardinas 

 
 
Para constatar que la información que aparece en las etiquetas está acorde con el contenido 
neto del producto, y que el consumidor está pagando efectivamente por lo compra, ACODECO  
verificó el contenido neto de algunos productos del mar envasados, en varias marcas que se 
distribuyen en el mercado nacional. 
 

Durante esta labor se verificó el cumplimiento de las tolerancias 
mínimas permitidas en 42 productos de diferentes marcas de tuna, 
atún, rallado de sardina y pescado, y sardina en trozos, de acuerdo 
a lo establecido en Reglamento Técnico 3-421-98, Metrología. 
Contenido Neto de Preempacados.  
 

Se verificaron un total de 42 productos, los cuales contenían 2856 
envases, obteniendo los siguientes resultados: 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
Además, esta investigación detectó que los siguientes productos no 
cumplen con la tolerancia mínima permitida por el Reglamento 
Técnico 3-421-98, Metrología. Contenido Neto de reempacados. 
 

 

PRODUCTO MARCA 
FABRICANTE O 

DISTRIB. 
Lote (N) 

CONTENIDO 
LEGAL EN g 

Rallado de pescado Pacific Fish H. Tzanetatos 48 170.0 

Rallado de sardina en agua El Machetazo Cia. Goly 75 170.0 

Light meat tuna in water Monarch Tagaropulos, S.A. 110 160.0 

Rallado de atun Nice Fish 
Representaciones 

Tejeira 
62 170.0 

Rallado de sardina en agua y sal Pesca Fish Distribuidora Xtra, S.A. 120 170.0 

Rallado de pescado en agua Ricamar Importadora Ricamar 54 170.0 

Trozos de atun en agua La Sabrosita Importadora Ricamar 46 185.0 

LOTES 
VERIFICADOS 

LOTES 
ACEPTADOS 

% 
LOTES 

RECHAZADOS 
% 

42 35 83.33 7 16.67 

ENVASES 
VERIFICADOS 

ENVASES 
ACEPTADOS 

% 
ENVASES 

RECHAZADOS 
% 

2856 2341 81.97 515 18.03 

El administrador de la 
ACODECO, Oscar García 
Cardoze, señaló la importancia de 
estos análisis de metrología 
porque es la única forma en que 
el consumidor puede tener la 
certeza de que paga por el peso 
del producto que compra y que se 
indica en el etiquetado. Si un 
producto no cumple con el peso, 
afecta al consumidor quien recibe 
menos cantidad de la que 
compra. Ahora, con estos datos, 
además de la sanción que puede 
acarrear para el agente 
económico, los clientes que 
consumen esos productos 
conocerán que están pagando 
más dinero por menos cantidad y 
posiblemente cambiarán a otra 

marca o presentación. 



 


