REPUBLICA DE PANAMA

INSTITUCION: AUTORIDAD DE PROTECCION AL CONSUMIDOR Y DEFENSA
DE LA COMPETENCIA

Informe Sustantivo de Mision Oficial en el Exterior

Nombre del Funcionario: Rosa Isabel Recarey

Cedula: 8-432-656

Cargo: Directora de Asesoria Legal

No. Plan. 01 Po. Posic. 07.

Fecha de la Mision: Desde: 9 de abril de 2018 Hasta: 14 de abril de 2018.

Numero de Cheque: Monto: B/. 2,500.00

Pais: Estados Unidos

Misién Oficial: Participar en la Reunién Anual de Primavera de la Seccidén de Antimonopolio
de la American Bar Association.

INFORMACION SUSTANTIVA
Objetivo de la Participacion:

Facilitar el intercambio de conocimientos y experiencias con més de 3,000 expertos de 60
paises entre los cuales se encuentran autoridades de proteccion al consumidor y competencia,
abogados y académicos.

Los aspectos mas importantes a resaltar dentro de los diferentes temas tratados en la jornada
fueron:

1. Fundamentos de Proteccion al Consumidor. Se explicaron aspectos importantes sobre
la composicién del Federal Trade Comission, en especial lo relacionado en
Proteccion al Consumidor, asi como las relaciones intergubernamentales con otras
agencias a saber, Food & Drugs Administration, Federal Communications
Commisions, Health and Human Services (Office of Human Rights), National
Advertisment Division y State Attorney General.

El aspecto mas comentado a lo largo de la jornada fueron temas sobre publicidad y
su importancia de cara a los consumidores.

2. Fundamentos de Competencia. Se realizd un recorrido historico sobre los
fundamentos legales mas importantes de las normas antimonopolisticas, tales como
Sherman Act, Clayton Acty FTC Act. De igual manera se profundizo en las sanciones
penales y civiles que pueden acarrear la violacién de las normas de Competencia.

3. Proteccidn al Consumidor v Competencia — Tecnologias Emergentes Internacionales:
Esta jornada giro en base a como las llamadas “Super Plattaforms” y como se
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construyen en base a la recoleccién de datos de los consumidores, siendo la
interrogante més relevante si este tipo de tecnologia ayuda a los consumidores y
promueve la competencia.

Por otro lado, se sefialo que los reguladores de proteccion de datos en todo el mundo
estan apresurandose para idear soluciones efectivas de regulacion para mantenerse al
dia con los desarrollos revolucionarios en la era de las TIC o de las nuevas
tecnologias, siendo las mas efectivas modificaciones en las leyes a fin de incluir
definiciones sobre que se debe entender por datos personales y la extension de la
regulacion a nuevos métodos de procesamiento de datos.

4. Proteccién de las Marcas y su inversién en internet. El planteamiento de los
expositores gird en base a los sefialamientos de que el rdpido crecimiento del
comercio electronico a través del internet tiene un efecto profundo en el
comportamiento de los consumidores, asi como en la relacién vertical entre
proveedores y minoristas u otros participantes del mercado.

El impacto en las funciones bajo su responsabilidad, ser4 a:
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PARA USO DE LA OFICINA DE FISCALI;/A{OR GENERAL EN:

v
Fecha de recibido: (Cumple el término? SI_ NO_
Comentario sobre el informe: Firma del Fiscalizador:

Observacion: Cuando la modalidad esté relacionada con una capacitacion deberd adjuntar
copia del certificado que otorga al Organismo respectivo.

Fundamento Legal: Articulo 262 de la ley No. 69 del 24 de noviembre de 2015 “Por la cual
se dicta el Presupuesto General del Estado para la Vigencia Fiscal 2016”.



